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北海道の食産業を考える

食産業には、川上である農漁業、川中の食品製造業・食品卸売業、川下の食品小売業・
外食産業、そして海に例えられる食料消費・食生活まで、食品の生産から消費までの流れ
があります。しかし、これまでの食産業では、川上・川中・川下の流れが、スムーズに、
効率的に動いていたようには思えません。わが国有数の農業地帯であり、食品製造業のシ
ェアも高い北海道が、食産業の優位性を発揮し、地域経済に寄与するためには、川上から
川下までの流れを太く、より効果的なものにしていかなければいけません。
今回は、「食産業」という大きな枠のなかで、価値の高い北海道ブランドをどのように売
り出していくかを考えていきます。




